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Ubergabe von "Ghostriders in the Sky" zwischen Johannes Karl (links) und Jiirgen Wérner, Vorstandsmitglied der Mannheimer
Versicherung AG. Ort: Foyer der Mannheimer Versicherung AG
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Kann digitale Kunst tatsachlich
umziehen?

Wahrend eines personlichen Besuchs, Ubergaben der freischaffende Kunstler
Johannes Karl und Uta Romer, Geschaftsfihrerin der Agentur flr
Kunstvermittlung "insachenkunst”, die Videoinstallation "Ghostriders in the
Sky" offiziell der Mannheimer Versicherung AG. Der Versicherer prasentiert
das Medienkunstwerk ab sofort in seinem Eingangsbereich in einer
Endlosschleife, fur Mitarbeiter und Besucher taglich erlebbar.

Mit der Prasentation der Videoanimation von Johannes Karl hat ARTIMA, die



Kunstversicherung der Mannheimer Versicherung AG, in zweierlei Hinsicht
ein neues (Versicherungs-)Feld betreten: Auf der diesjahrigen art Karlsruhe
zeigte sie zum ersten Mal statt eines konventionellen Kunstwerkes
Medienkunst in Form einer Videoanimation. Damit setzte sie das Thema aus
2016 "Digitalisierung auf dem Kunstmarkt" fort. Mit der Neukonzeption eines
Spezial-Versicherungsschutzes fir Medienkunst, eroffnete sie ein neues
Versicherungsfeld.

Hintergrund:

Aus mehreren Bewerbern wurde Johannes Karl als diesjahriger Reprasentant
des ARTIMA® Messestandes der art Karlsruhe auserwihlt.

Er wird von der Agentur insachenkunst betreut, vertreten durch
Geschaftsfiihrerin Uta Rémer, die Johannes Karl zum Ubergabetermin
begleitete.

Bislang gab es auf dem deutschen Versicherungsmarkt keinen
Versicherungsschutz, der den Ansprichen von Medienkunst vollumfanglich
gerecht wurde. Deshalb versichert ARTIMA nun in Form einer Allgefahren-
Deckung auch datenbasierte Kunstwerke, die nur durch Ausgabegerate
sichtbar oder erfahrbar sind. Die fur die Funktion und den Betrieb des
Kunstwerkes notwendigen Gerate, Daten und betriebsfertigen Programme
sowie Zubehor sind damit versichert.

Die Mannheimer Versicherung AG ist spezialisiert auf individuelle
Versicherungslosungen fur anspruchsvolle Privatkunden und mittelstandische
Firmenkunden. Fur unsere Zielgruppen haben wir hochqualitative
Markenprodukte entwickelt, zum Beispiel ARTIMA flr Kinstler und
Kunstsammler, BELMOT fur Oldtimerbesitzer und M-ERGIE fir
Elektrofahrzeuge.

Mit einigen unserer Marken gehdren wir zu den fuhrenden Versicherern in
Deutschland. Mit SINFONIMA sind wir einer der fuhrenden
Musikinstrumentenversicherer. Mehr als die Halfte aller Juweliere in
Deutschland haben sich fir VALORIMA entschieden. Mit PRIGOM ist die
Mannheimer einer der mafdgeblichen Versicherer von Golfplatzen.



Als mittelstandisches Unternehmen mit Sitz in Mannheim bieten wir unsere
Produkte auf dem deutschen Markt, in anderen EU-Landern und in der
Schweiz an.

Die Mannheimer Versicherung AG erzielte im Geschaftsjahr 2016
Beitragseinnahmen von 341 Mio. Euro und betreute rund 779.800
Versicherungsvertrage. Sie beschaftigte 2016 im Durchschnitt 617
Mitarbeiter. Im AuRendienst arbeitet sie mit ca. 300 selbststandigen
AgenturPartnern sowie 2.500 Maklern zusammen.

Sie ist Teil des Continentale Versicherungsverbundes auf Gegenseitigkeit, der
mit 3,7 Mrd. Euro Beitragseinnahmen und rund 7.500 Menschen im Innen-
und Aufdendienst zu den grof3en deutschen Versicherern zahlt.



