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»TARGET/Ground«, 2016, PVC, ca. @ 250 x 2,2 cm von Jurgen Paas (Foto: Glnther Uecker))
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Mitten in die Farbe - Jirgens Paas zeigt
,Zielscheiben“-Kunst am ARTIMA-
Messestand

Seit Uber 20 Jahren arbeitet Kunstler Jurgen Paas mit starker Farbigkeit und
der geometrischen Form des Kreises. Er erschafft aus monochromen PVC-
Bandern und Aluwellen mehrfarbig aufgewickelte Installationen fur die Wand
und den Boden und erzielt so Spannungsbdgen, die ganze Raume einnehmen.
Welche Wirkung dies auf die Betrachter hat, konnen Besucher der art
KARLSRUHE am ARTIMA® Messestand der Mannheimer Versicherung AG
(Halle 3 / HO2)ausprobieren.



Seit 2011 kooperiert ARTIMA®, so der Markenname der hauseigenen
Kunstversicherung, zur art Karlsruhe mit einem anderen Kunstler (m/w/d). Im
Rahmen eines Auswahlverfahrens wird der jeweils Uberzeugendste Kunstler
vorab ausgewahlt. Jurgen Paas uberzeugte die Mannheimer, weil er farbiges
Industriematerial — ursprunglich Kanten- und Laminierbander aus der
Mobelbearbeitung - verwendet und eigenwillig in die Kunst Ubertragt. Er
kreiert daraus etwas vollig Neues: ,TARGET/WALL" und ,TARGET/GROUND.

Die Farbenvielfalt der Bander und ihre Wirkung stehen im Gegensatz zu ihrer
Benennung. Eine Zielscheibe (TARGET=Ziel oder Zielscheibe) ist ein
universelles Symbol aus dem Schief3sport und steht einerseits flr sportliche
Konzentration, dartiber hinaus hat es eine martialische Dimension. Im
Gegensatz dazu vermitteln Paas’ TARGETSs eher ein flirrendes Gefiihl, fast
schon hypnotischer Art, wahrend die Farbenvielfalt der Bander Warme und
Lebensfreude ausstrahlt.

Jirgen Paas passt seine Kunstwerke immer an die raumlichen Gegebenheiten
der Ausstellungsflache an. So wird er ,TARGET/WALL" und

., TARGET/GROUND" erst vor Ort passgenau fiir Wand und Boden fertigstellen
und platzieren. Beim aufwendigen Kreiseziehen wird er von Auszubildenden

der Mannheimer unterstutzt.

Meet and greet

ARTIMA® |adt zu drei exklusiven Fihrungen am Messestand ein.

Die Fuhrungen finden am 20. Februar jeweils um 11.30 Uhr, 13.00 Uhr und
14.30 Uhr statt.

Jurgen Paas wird an allen Messetagen vor Ort sein und die drei Fihrungen
mit der Vorstellung seiner Kunstwerke einlauten.

Journalisten melden sich zur Teilnahme bitte vorab unter
kim.oversteyns@mannheimer.de oder vor Ort am Messestand bei Kim
Oversteyns an.

Die Mannheimer Versicherung AG ist spezialisiert auf individuelle
Versicherungslosungen fur anspruchsvolle Privatkunden und mittelstandische
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Firmenkunden. Fur unsere Zielgruppen haben wir hochqualitative
Markenprodukte entwickelt, zum Beispiel ARTIMA fir Kunstler und
Kunstsammler, BELMOT fur Oldtimerbesitzer und I'M SOUNDfur Sound-
Equipment.

Mit einigen unserer Marken gehodren wir zu den fuhrenden Versicherern in
Deutschland. Mit SINFONIMA sind wir einer der fihrenden
Musikinstrumentenversicherer. Mehr als die Halfte aller Juweliere in
Deutschland haben sich fur VALORIMA entschieden. Mit PRIGOM ist die
Mannheimer einer der mafdgeblichen Versicherer von Golfplatzen.

Als mittelstandisches Unternehmen mit Sitz in Mannheim bieten wir unsere
Produkte auf dem deutschen Markt, in anderen EU-Landern und in der
Schweiz an.

Die Mannheimer Versicherung AG erzielte im Geschaftsjahr 2017
Beitragseinnahmen von 352 Mio. Euro und betreute rund 823.300
Versicherungsvertrage. Sie beschaftigte 2017 im Durchschnitt 622
Mitarbeiter. Im AuRendienst arbeitet sie mit ca. 300 selbststandigen
AgenturPartnern sowie 2.500 Maklern zusammen.

Sie ist Teil des Continentale Versicherungsverbundes auf Gegenseitigkeit, der
mit 3,8 Mrd. Euro Beitragseinnahmen und rund 7.500 Menschen im Innen-
und Aufdendienst zu den grofRen deutschen Versicherern zahlt.



